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De Janvier 2019 a fin Juin 2019,

nous avons traité les sujets suivants :

v' 9 annonces de lancements de boulangeries

v 1 mail type « news » pour annoncer le lancement du sachet de farine CQLP?!

v’ 2 communiqués de presse annong¢ant les nouveaux partenaires :
- Forest & Descréaux
- Artésienne de Minoterie

v 1 communiqué de presse Chiffres 2018, a I'occasion de la quinzaine du
commerce équitable




COMMUNIQUE DE PRESSE | Janvie

Communiqué de presse

Deux nouveaux

partenaires Agri-Ethique Nouveaux partenaires

/ Minoterie Forest &
Descréaux SA

Agri-Ethique signe aujourd’hui deux nouveaux partenaires : La Minoterie Forest et le Groupe Bernard (Descréaux
S et Bernard Productions Végétales).

"™ Moulin indépendant £ familial de France, la Minoterie Forest existe
depuis 1921. Lune de ses particularités est d'étre dirigée par une majorité
féminine : 59% des cadres sont des femmes dans un métier traditionnellement =
trés masculin ag rl
Descréaux SAS et Bemard Productions Végeétales sont quant a elles des 2 K

entreprises spécialisées dans la collecte, le stockage et la commerdalisation de e h I que
céréales et d oléaginewx aux industriels meuniers, fabricants d‘aliments, etc. France

Soucieux chacun des différents intervenants de la filiere Blé avec une
véritable approche environnementale, ces deux entreprises partenaires
souhaitent aller encore plus loin dans leurs démarches en sengageant

auprés du label Agri-Ethique.

Karine Forest

Dirigeante de la Minoterie Forest

« Cest une démarche qui a du sens pour nous et
pour plusieurs raisons : tout d'abord, apporter des
réponses auprés de la filiére agricole est un dewoir
éthique pour la Minoterie. En effet, pouvoir
participer d'une maniére directe ou indirecte sur lkes
conditons de travail et de rmunémations des
agriculteurs sinscrit dans nos valeurs et nos
préoccupations. A travers Agwf(hn;‘ue nous avons
trouvé ka solution que ['on cherchait depuis un
certain temps. Aujourd'hui est le début d'un travail
de fond avec nos clients artisans boulangers, nous
sommes impatients de leur présenter l'ensembie de
la démarche et leur demander de tmvailler au
quotidien avec Agri-Ethique, une vraie solution pour
contribuer & la fiére. »

®

(23

Christophe Descréaux
Président de Descréaux SAS (Groupe Bernard)

« la démarche Agri-Ethigue nous a smblé une
évidence car elle correspond talement d notre
engagement dans les « fil#@res ». Cest de cette fagon
que nous arriverons @ wabriser le tmuail et le
savoir-faire, souvent méconnu, des différents
intervenants. Dans ce partehanat, Nous avols été
séduits par l'idée de revenir aux fondamentaux -
wabriser la production de nos agriculteurs
au-dessus de leurs codts de production pour que
chacun puisse vivre de son travail. Le fait d'ére en
partenariat avec ul meuier permet de pouvoir lui
apporter ce que k consommateur demande. la
démarche Agri-Ethique nous permet d’orienter les
agriculteurs sur des axes de progrés que ce soit au
niveau environnemental, sociétal ou écologique. »

Diffusion : février 2019

LE RENDEZ-VOUS MONDIAL
DE LA RESTAURATION & DE L'HOTELLERIE




News
LANCEMENT FARINE CQLP

Diffusion : avril 2019

Bonjour,

ler label de Commerce Equitable 100% Origine France, Agri-Ethique pose aujourd'hui son label sur le
sachet de Farine & la margue C'est qui le Patron 2! lancé en magasins mi-mars 2019.

AGRI-ETHIQUE existe depuis 2013, c'est un label de commerce équitable frangais bati par les agriculteurs
issus d'une coopérative. Ce label vient aujourd'hui garantir/certifier que la farine de la marque « C'est
qui le patron » respecte la réglementation du commerce équitable et notamment la juste rémunération
de I'agriculteur.

Un label qui assure & tous les clients de consommer une farine équitable !

Si vous souhaitez de plus amples informations sur ce nouveau lancement, n'hésitez pas a revenir vers moi
pour organiser un entretien avec Ludovic Brindejonc, Fondateur et Directeur Général d'Agri-Ethique.

Sty e
Datrn n ?|
N H

Bien cordialement,

Héléne

Héléne de Bournazel

Consultante RP

Tél. 02 40 69 89 00 // 06 66 39 93 36
48 Boulevard des Pas Enchantés
44230 Saint Sébastien-sur-l oire




@ communiqués

de presse

. LANCEMENTSDE |
BOULANGERIES |

* Janvier 2019 - 5 boulangeries Monamed
Zerzour (Paris)

« 19 /20 /22 avril - 2 boulangeries L'arbre &
Pain & A Rosa Di Venti (Corse)

* Lundi 29 avril - Boulangerie Diderot
(Langres)

 Mardi 30 avril - Maison Roger (Dijon)

* Mercredi 15 mai - Le Fournil du Chéteau
(Domfront)

« 28-29 mai - Boulangerie Olines (Monteux),
Boulangerie Affigliati (Carpentras),
Boulangerie Convert (L'Isle sur la Sorgue)

* Lundi 3 juin — Fabien Bruckert (Pontailler-
sur-Sadéne )

* Jeudi 6 Juin - La Pause Gourmande (La
Ferté Bernard)

* Vendredi 14 juin - Boulangerie Eugénie
(Anglet)



Communiqué de presse

Agri-Ethique dresse un

bilan 2018 trés positif !

Diffusion : mai 2019

Communiqué ae presse
13 mai 2019

eth %ue

France

Agri-Ethique dresse un bilan 2018 trés positif !

Foc
Une croissance de 45% en 2018 VQ'I)‘Q% oo bitg,
avec 252 370 033€ euros de CA 27 o, Ko, Mg hés
(g€nérés par les ventes de produits labellisés AE) | e""cb,:""'n:“ bg:qi";%p:z W
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Al'cccasion de la Quinzaine du commerce &quitable qui se tiendra ¢ Q’née%'ﬂ;e;: 'g::s e
la France du 11 au 26 mai 2019, Ag'i-élique, premier label de ,'/ q%,ee eq""b er,‘e. %
équitable 100% francais, dévoile ses derniers chiffres, qui témoign bigg, blg. e%x qu%"
une fois de son véritable succes au sein de la filiere blé notumrnef 1 Géné’_ v "'"'Qh:h'me h

& g, Bricy, o oy 22 W o Su
Augmentafion des fonnages de blé et du nombre de pu'fenw’ ls"@o, %u,;. ¢ . 70%‘ e,
du label dans de nouveaux depurtemenfs et toujours pf 2, JQ de;p'w
labellisés Agl—Elhlque ! Une irés belle année pour cette démar S de 60p re, Vits la
et qui aintégré en septembre demier le Collectif Commerce/ /s Ncag a; 60/0_,‘3
avec pour cbjectif, celui de repenser le modele econom’ 2 '50 "Gl‘r,'es ™ air, AE
I"agricutiure frangaise. ¢y, - s

an,

« Nous sommes fiers de cefte progression qui témoigne d 2 par Nes da Ol
dunmiﬁerde:q:lovfahonsagicdelulefenﬂweﬁa ’”’917 ,'du; -
démarche, nous avons une responsabilifé vis-G-vis' le 0"6‘ 9’1,.‘ t’le/,
notamment celle de construire un label en mhe'rem’ ‘.'*I::"‘QL ) M, A Sea,, de
nous défendons: durable, éthigue ef responsable é”"“"s_," Q,'% 5%’, lam,
polifique d'infégration des acfeurs de la filiére ne / ! %%"s ne Sur i, "300,, e
supplémentaire, mais se concentre essenfiefemen’/ Mep, q"'m,‘, rq b, o ‘78%
de chaque parfenaire : son histoire, ses valeur *:.00‘::,' R d”ew
démarahes RSE, sa poliique d'achat efc. » Lude “""{a,% s
Directeur Général d'Agri-Ethique. / &9'05 Q;l;ito" o




COMMUNIQUE DE PRESSE

Un nouveau

partenaire Agri-Ethique

Agri-Ethique est heureux d'annoncer aujourdhui I'adhésion d'un nouveau partenaire : Arté de

Meunerie familiale depuis 5 générations, située dans le Pas-de-Calais,
Artésienne de Minoterie dessert en farine et autres mélanges de qualité les

boulangers et industriels dans le Nord de la France, la Picardie et la Somme.

Artésienne de Minoterie est
qui est spécialisé dans la

en France.

Tous deux soucieux des différents intervenants de la filiere blé avec une
it aller encore plus loin

véritable he environnementale, ils ont
en s'engageant auprés du label Agri-Ethique.

engagée avec Cérésia®, nouveau nom du groupe
coopératif Acolyance (partenaite d'Agri-Ethique depuis 2016) et Céréna,

collecte de ceéréales et oléo-protéagineux
en culture conventionnelle et bio notamment, et qui couvre 8 départements

agri

France

*Fusion des Dapémtives ALOUANCE €t GERENA s conditions suspensives de ln valilation de Fautor¥é deln @naimence

Ils nous expliquent pourquoi ils ont choisi Agri-Ethique

Matthieu Tartar
Directeur Général d 'Artésienne de Minoterie (62)

« la démarche Agri-Ethique nous permet avant tout
de cibler des exploitations pilotées par des jeunes et
qui ont besoin de sécuriser une partie de leur revenu
dans le temps et sur plusieurs années. On a cette
responsabilité, il faut que nous les aidions. En tant
que meunerie familiale, nous avons besoin d'eux,
nous avons besoin de cette agriculture locale et @
taille humaine ! Aujourd'hui, grice @ Agri-Ethigue,
nous permettons également aux consommateurs de
faire le choix de consommer de maniére responsable.
En achetant des produits Aﬁm’—&biquf, ils agissent
pour envi dans les campagnes et dans
la préservation d'une agriculture traditionnelle.»

Christophe Alindré

Directeur des mises en marché de Cérésia (s51)

« Nous sommes un groupe coopératif agricole et
viticole et c'est dans ce partage des valeurs
communes que nous avons souhaité adhérer au
label Agn'-zhiqut. szosn d nos agriculteurs
d'intégrer une nouvelle démarche, celle du
commerce équitable, fait partie de notre logique de
développement local. »

~®

SHeime b M

Agri-Ethique, 1" label de commerce équitable 100% origine France

éritable action citoyenne reconnue par la plateforme Commerce Equitable France depuis septembre 2018
gri-Ethique est une nouvelle forme de commerce qui repose sur |'engag; 1t réciproque et équitable entre les
ifférents acteurs d’une méme filiére. En rémunérant la production agricole a sa juste valeur, en créant de |z
ansparence & tous les niveaux, tout le monde y gagne, le producteur, le transformateur, mais aussi k
ansommateur qui devient acteur du équitable. Un label qui ibue donc a garantir le revenu de:
griculteurs, & préserver I'emploi local et & agir pour I'environnement et le bien-étre animal.

AGRI-ETHIQUE C’EST :
N FILIERES AGRO-ALIMENTAIRES : Bl.é, LAIT, CEUFS, PORC

67 000 I I
tonnes de blé
récolte 2018-2019

Iz o Plus de

600 19

boulangeries moulins

|85° EENS +1 7
dans 74 départements reseau
(hors GMS) de boulangeries

162 252 370 033€

références  générés par lesventes des produits abellisés AE
alimentaires

+4,5% 76% 22%
decroissancevs 207 en
sur les ventes des 4 ré
produits labellisés AE spécialisés / RHD

agriculteurs
& éleveurs

industriels

Cargmel e,

ATIONS PRESSE 024069 89 00

Communiqué de presse
Nouveaux partenaires

Artésienne de
Minoterie & Céreésia

Diffusion : Juin 2019

NB // Pour ce communiqué de
presse, et en raison de
l'actualité qui touchait
Artésienne de Minoterie nous
avons stoppé quelques temps
les relances. L'événement
prévu en septembre devrait
permettre de générer des
papiers en presse régionale
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96 retombées presse

issues de notre communication

Web // 184 218 366 internautes
Presse écrite // 8 069 118 lecteurs
Radio // 5720 000 auditeurs
RS // 1431302 internautes

rour 199 760 786 personnes touchées

a minima




REPARTITION DES SUJETS PAR TYPOLOGIE DE MEDIA
PRESSE ECRITE - 42

WEB - 39 Une reprise trés homogéne en terme de nombre de
RADIO - 12 retombées sur le web et en presse écrite qui totalisent
84% des retombées

RESEAUX SOCIAUX - 2

TV -1 => A noter : une belle présence en radio pour ce premier
semestre avec 12 passages dont 2 sur des radios
nationales

45
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10

Presse écrite RS Radio TV Web




Une belle reprise de la part des média
généralistes (57 retombées) et ceux
spécialisés en agriculture ou agroalimentaire
(40 retombées)

Une couverture médiatique majoritairement :

 Nationale : 70% des retombées
 Régionale : 30% des retombées

Une visibilité médiatique trés équilibrée
aupres du grand public (52%) et des
professionnelles (48%)

60 Nombre de retombées // Typologie des média 80
51 70

50
60

40

40
50
30 40
30

20
20

10
a4 10

1

0 0]

Agri/ Agro Culinaire Environnement Généraliste

Nombre de retombées // Cible presse

46

50

Grand public  Pro

Nombre de retombées // Couverture médiatique

67

29

Régionale Nationale



Type de retombées

: Des retombées 100% positives * 7
: et de qualité : 70
: 60
: Seulement 2% des retombées 50
: sont des citations simples vs 75 40

: % qui sont des sujets exclusifs 30

- 1 o e . 22

: et 23% des breves (minimum de : 2o

: S lignes) .

. 2

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII 0 . ’
Sujet exclusif Breve Citation

43 retombées sont illustrées par un visuel !
Logo photos d'équipes, produits,
portenmres

: -‘ agri
. : ethique

Visuels

France

Avec -Sans




Quels sujets ?

* De trés beaux sujets sur
les nouvelles
boulangeries partenaires
ont été publiés dans les
média régionaux
concernés par ces :
lancements (presse / Web :
/ Radio & 1TV) :

* |Le CP chiffres 2018 a
également suscité :
beaucoup d'intérét auprés :
des média & l'occasion de
la Quinzaine du :
Commerce Equitable avec :
22 retombées :

44

25 22




Quelles boulangeries ?

@ CP de nouvelles boulangeries partenaires ont été envoyés et cumulent 43
retombées

14

12
12

10

0

5 Boulangerie - 2 Boulangeries- Boulangerie  Maison Roger Le Foumnil du 3 boulangeries - La Pause La Boulangerie Boulangerie
Paris Corse Diderot Chateau Vaucluse Gourmande de Fabien Eugénie
Bruckert




NOS CONCLUSIONS...

: Un tres bon 1¢fsemestre en RP pour Agri-Ethique dont l'actualité a fortementg
:intéressée les média. Des prises de parole de qualité et une connaissance du
: label toujours plus accrue de la part des journalistes !

: En comparant avec le bilan de 'année précédente, arrété fin juillet 2018 (130
i retombées et une audience de 131 670 469 personnes), NOUS PouvoNs donc
: conclure que sur cette méme période analysée, nous avons touché des média &
: plus forte audience et dont la portée s'étend davantage au niveau national : 28
i retombées en 2018 vs 67 dans les média nationaux en 2019. La différence en :
: terme de nombre de retombées s'explique également en 2018 par la reprise :
: sur les sites Maville.com qui a généré 57 retombées. A noter, que nous avons :
blogqué cette année sur |'Argus les retombées Maville.com afin de ne pas utiliser
i tout votre crédit d'unités pour ces reprises dont nous ne pouvons avoir:
'audience. :

Un bilan donc trés positif et qualitatif, qui met en exergue la notoriété du
: label Agri-Ethique et son importance pour tous les acteurs des filiéres !



Best of des retombées

Lancements en boulangeries, un succes en local !

corse-matin Iy —

MORIANI-PLAGE

L’Arbre a pain, premiére boulangerie
a adhérer au label Agri-éthique

e

DuGaye

La Provence

La boulangerie Affigliati
intégre le label Agri-éthique

Le Fournil du chateau rejoint le label agri-éthique

boulangerie, Antoine et Muriel

poursuivent leur sngagement dans le commerce équitable.

Uinitatie
Arces  ert nsas 2y oura

Huauea e Fhumainetda fanione.

Le boulanger de Serres a été sélectionné aux cotés de deux autres artisans
du pain en Vaucluse. Ob]ecnf garannr un pnxﬁxe aux agnclﬂleum
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mmero énble

mam upres o chaque

et atermen, syremaie omvie
1300 sreens

ine o mosine. o

Deux commergants
éja engagés
Aors s travallent oé des pro-

“iaueen20%
‘Reprécariant et minotene, e

powr -

e, itatée & Emée, o1 ch,Nous vns egor e sl

0u e miel, pour leurs patisserie,

ot o e coits de
e Camat, produc
‘eur de bl (dans i) énon
ot e s avaniages do cete

ach i iangeies
T i e
r VigleBaTALER

‘\oix
de la Haute-Marne

LE BIEN PUBLIC

PI‘INYAIIlfN-SUR-SAnN[ Artisanat
Un pain qui garantit un prix
juste pour ’agriculteur

La boulangerie de
Fllrun Iru(hr vient
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‘marcne qui vise &
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9 est un cercle vertueux  nier qui se fournit lui méme  charges, & l'abri des évolu-
% Cous les acteurs, du aupres des Etablissements tions mondiales des cours
producieur au boulanger, Bresson. & Seulonia-Cha: du be
i pou un pein de pelle EL au bout de I chat_ projter unpe  ugeJea-
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Un prix fixe pour trois ans
Un contrat qui fixe les prix
etles volumes et lie tous les

n, acteurs pour trois ans, re
nouvelables. Une sécurité
‘en- pour les cércaliers, qui sont
ainsi assurés de vendre unc

Tous e acteurs du abel Agri-Ethique (agriculteurs,

- < Ga permet de se ot .

Pour le boulanger Fabien teurs. Ce label permet aussi
r l'image qu'ils ont

Martin, qui, comme Brucker, sengager dans unc  d
i

puu peu, un nouvel -dhe- ploitation en commun) La-
ville et de Sai tin, & d
Wien Reuekest & Paotadler.  Tanay,

len
céalier, e
les difficultés des agricul- Noénie PEYRARD.
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bléil

vaucluse

Lancement boulangerie // &
passages sur France Bleu
Vaucluse

messssmsnmEnEn
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Le Parisien

Un label Agri-Ethique accordé La photo de la semalne de la semaine

LE LABEL Agri-éthique fait aussi
son nid en ville : trois nouvelles
boulangeries parisiennes, dans
le Ve etle XV¢, viennent de rejoin-
dre ce label lancé en 2013 pour
favoriser un commerce solidaire.
Imaginé sur fond de cnse écono-
mique et envirc Agri-

mais ces boulangers engagés com-
me 600 autres partout en France.
«Nous sommes avant tout sou-
cieux du bien-étre des gens avec
qui nous travaillons, et pour que
la filiere se porte bien, il est indis-
pensable de mettre en place des
engagements équitables entre
I'agriculteur et le boulanger », esti-
me ainsi Mohamed Zemour, I'un
des s parisiens.

éthique vise a garantir a la fois
les revenus des agriculteurs, a pré-
server 'emploi dans les régions
et soutenir les pratiques écores-
ponsables. C'est aussi bon pour le
blé, et la farine qu'utilisent désor-

B Pour le pain plus solidaire,
rendez-vousau S0, rue delAmi-
ral-Roussin (XV¢) ;147, avenue
Felix-Faure (XV) et 48, boulevard
Saint-Germain (V).

ala boulangerie A Tramuntana

et 52 il Jute de 1a boulangerie La Tramuntana

‘Agnés Leonetti et
‘ont requ e label Agri-Ethique.

Lelabel de commerce équi-
tabe feangai “Agr-thique”

nimun. Agnds, Julie et Cé-
dric de Ia Tramuntana justi-

pofan T S

Phcuse, Ja Lo Poason
chargé de développement
Ethique” présentait le

dispositif aux nombreux
consommateurs présents :

s Agri
lecholx de soutenir toute une

nariat : “En adhérant &
Ethique, nous avons fait

aussi bien des agriculteurs
que des coopératives agri
coles, minoterie Forest et Des-
creau, mais aussi une fliére
alimentaire, avec des com-

soutien & lensemble de la fi-
lidre-bié tout en vous propo-
sant un pain plus respon-
sable’, a-t-il expliqué aux
Clents présents dans a bou-
tique. Pour rappel, le com:

erce équitable est un parte
nariat commercial fondé sur
e dialogue, la transparence

grande équité dans le com:
merce mondia
Agri-Ethique, premier label
de commerce équitable, ga-
raniit le revenu des agricu

erve lemploi local

un prix poar une durée

plus Ethique conclut

langerie artsanale et fami-
liale bénéficie ainsi d'une
nouselle valeur ajouée, dirc-
tement lide @ un travail
éco-responsable. Et nos
clients apprécient de consom-
mer au quotidien des ba
guettes issues du commerce
éaquitable.”
Lintervenant d'Agri-

jourdui, nous remetions
pour la premiére fois en
=

Tramuntana, établissement
dont les boulangers s'en-
‘gagent a fabriquer un pain
“ethique” en suivans ies va:
jeurs du commerce équi
table.

LANGRES

Lundi 29 avril,
Fabienne et

Eric Munier de

la boulangerie
Diderot ont
organisé une
animation &
l'occasion de

leur adhésion &
Agri-éthique, label
“de commerce
équitable frangais.
Pascal Gremeret,
agriculteur &
Champdotre,
lentreprise
Bressonetle
Moulin Nicot sont
partenaires.

bourgogne

Lancement boulangerie // 6
passages sur France Bleu
Bourgogne

assmsmmsmmEnnEn
sasnsmssnmnnEn’



provence
alpes

1reportage en TV sur céte d'azur
France 3 Cote d'Azur

Jeudi 23 mai 2019

Interview de Stéphane Saluso,
artisant boulanger labellisé Agri-
Ethique

322 000 spectateurs en moyenne

Stéphane Saluso
Artisan-boulanger en Agri-éthique *
Label de commerce équitable

[SERTETNEIENE Commerce équitable

[ELEVRETENE Commerce équitable



Best of des retombées
Agri-Ethique : les chiffres 2018

les MARCHES

LE MEDIA DE L'ALIMENTAIRE

Commerce équitable

Ventes en hausse de 45 % pour

Agri-Ethique en 2018

réé en juin 2013, le
label Agri-éthique a
enregisiré une crois-

sance de 45 % en 2018 avee
252 millions d'curos de chiffre
d'affaires. indique Agri-
Ethique France & I'occasion de
la Quinzaine du commerce
équitable. Aujourd’hui le label
concerne 1290 agriculteurs ¢t
éleveurs, 19 moulins, 7 indus- =
triels ¢t un réseau de boulan-
geries, plus de 600 boulangeries pour
67000 1onnes de blé et 162 références ali-
mentaires labellisées. Un bilan posiuf alors
que le commerce équitable origine France a
vu ses ventes progresser de 34 % I'an der-
nier, selon les chiffres de Commerce équi-
table France. « Nous sommes fiers de cette
praogression (i remompgne (Il' notre soutien a

plus d’un millier d’exploita-
tions agriceles sur le territoire
frangais », commente Ludovic
Brindejonce, fondateur et direc-
teur général d"Agri-Ethique
qui a intégré en septembre
dernier le colleetif Commerce
équitable France. Si 76 % du
chiffre d affaires du label est
réalisé en boulangeries, Agri-
Ethique développe de nou-
velles filitres et comple pour
13 organisations de producteurs engagds sur
la filiere blé, une OP sur la filiere lait, une
OP sur la filiere ceuf, et une OP en porc.« Le
label ne compte pas s'arréter en si bon che-
min et devrait annoncer prochainement de
nouvelles filiéres et de nouveaux produits
éthiques », promet Agri-Ethique.

Nathalie Marchand

france

Europe1

Raphaelle
Duchemin

La Quinzaine du Commerce
Equitable a généré deux
interventions trés qualitatives
de Ludovic Brindejonc sur
Europe 1

(1300 OO0 auditeurs) et France
Info (4 880 OO0 auditeurs) !




Best of des retombées -
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ALORS QUE BON NOMBRE
D'AGRICULTEURS PEINENT
A JOINDRE LES DEUX
BOUTS, CERTAINS CIRCUITS LECOMNERCE
EQUITABLE
LEUR ASSURENT UNE ALAFRANCAISE
JUSTE REMUNERATION. pe” dhits aErsembles, s
margue du distributeur Biocoap, ®
remplissent tous les critéses du
commerce équitdble crigine France,
s ach:
 deux ans, 85 millions de ltres vendus -
E Un succly Ineonteaiuhly pour le lait :m‘.mm.'?'"...f;?.'.&ﬁ
«Clest gui le pateon 21w, qui mise sur une L
uste rémunération des leveurs, La
mm:m' est née pour n.“,)mm; a crise lai Eaniteduismpnie
tiére quand. en juin 2016, I o in-
visre avec 200 pour -
toane de lait? Si be prlix est remonts depuis conseds technigues, communication, il m? 3
(333 euros en 2017), il reste inférieur aux achat de manériel ® Démarche especiueuse dere
396 eurcs qui permetiruicat & un Eleveur de {produits biolgiques),
wivre décemment, selon linterprofession. La X 8 Desfermresfamibisles certifiées b
lojagriculture ¢t limentation prévoi des me- Une gamme bio dans une cémasche sgro-écclogicu.

sures pour «pier ¢ juste prixe En aftendant,
i T

initiatives bclaircisent &6 Mhorizon: les etrespectueuse
Taies «Clest qui e patron 71 et « Les Eleveurs yrille Moulin comptait aréter
wousdisent mercis, par exemple. garantissent C e etiey
feciosai i i dlb G Mals,en 2013, | crée Terriétic, un
DES PRIX PLUS JUSTES ET DES CONTRATS collactif do troks paysans des mants
SUR PLUSIEURS ANNEES i Lyorinais qui, depuis mai 2

confecticane canfitures st

«Se regrouper dans des structures & gou-
wernance démocratique permet aux agri-
culteurs de renforcer leur pauvoir face aux
acheteurss reléve Fanny |ange, experte au
eabinet Deloitte Dévelappement Durable
Llobjectil? Obtenir des prix rémunérateurs dEthicpiable,
basés sur bes coiits de production et, dans s e

dans son atelier, < Trarsfor

Miite depuis sa création en 2002 paurun com
marce équitable France. #us de 600

certifiés bio labellisés. Dix Fliéres créées en
France: plantes méd cinakes, Farines, tomates,
vin. . Prix fué e accord svec tous les membres.

Agri-Ethigue poursuit sa conquéte

MEUNERIE » La farine a la marque C'est Qui
le Patron ?! produite par Bellot Minoteries, lancée

- en magasins mi-mars, porte aussi le label Agri-

”EH‘“ \‘Nb Ethique France.

E'MUIVFI?E A U a farine de la marque

Clest Qui Je Patron 1 lan
cie en magasing mi-mars
pR' Y porte le label Agri-Ethi-
,Rﬂ que France, Ce label, créé en
Ry
ODUCTEUR

2013, garantit que le produit
specte la réglementation du
commerce équitable et notam-
ment la juste rémunération

de l'agriculteur.

En septembre 2018, Agri-Ethi-
que a d'ailleurs intégré le collec
tif Commerce Equitable France.

Quatre filigres

Agri-Ethique comple aujourd hul
45 rélérences alimentaires
ssues de quatre filigres : blé, Lait
oeuf et pore. Le blé rassemble

Agri-Ethique pose son label sur e sachet
detarine 3ka marque C'est Qui le quatorze coopératives et négo-
Batrn T laned sn magasing mi-mars oes, ponr une rienlse de

67 000 tonnes en 2018-2019
Al total, Je labed arteint
173 575 000 euros de ventes au
consommateur final en 2017, soi
une croissance de 13 % par ap-
porta 2016. Les ventes sont réali-
n boulangeries et
21%en GMS, contre 5%en 2016
En juin 2018, Agri-Ethique a
lancé la filiére porcine. Créée en
Vendée, efle compte dix-neuf
sites d'Sevage, quatorze éleveurs
et l'entreprise Tradition de Ven

insi que l'organisme de
défense et de gestion Vendée
Qualité, détenteur des cahiers

des charges.

Le label Agri-Ethique devrait
annoncer prochainement de
nouvelles filiéres et de nouveaux
produnits éthifnes SR

Fidal.des contrats planiarmcth, gage de sta- spiciatste & &

bilit, ainsi que g primes pour fmncer des AT

progets collectifs. « Cest le principe du com- en 2011 sa gamme «Paysans d'icin, b7 &

merce Gquitable: né des échanges avec les 700% framcalem, ot dquknble T S S R T T o
pays du Sud, il se développe avee kes produc- e Y S o o o g e
teurs frangais o, précise |'experte. Comment : v ¥ o g,
- s Groseilies revient a productours| * x Vg L P,
¥y retrouver dans les rayoss ? Gustier les e T
tabals comme « Bio Partenaire » ou < Fair for o e

Life . Ces démarches sont reconmues par conimmparevassriioas e g

Fassociation Commerce équitable France. construire lateler. it grice s la

Des initiatives locales améiorent awssi le prime de développement reverse E‘u‘m:xmnmm
suotidien des agriculieurs, tebles bes Amip, par fthicuable (1% du chifire ©
associations de consommateurs signant avec daffaires), ils renforcent la qualits et 4| ™ Gammede procults rémunérant les produc-

e des contrats en dircct, la tragabsiité de beurs produits 4| Immaaiepio, (_—
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